MASURA 4. imbunitatirea sistemului de valorificare a produselor pescaresti locale

Obiectivul si raportul cu strategia
de dezvoltare — miza interventiei

Obiectivul acestei masuri este de a imbunatati conditiile de transport
si comercializare a produselor pescaresti locale.

Masura contribuie la atingerea obiectivelor:

- 03. Cresterea competitivitatii economice a zonei,

- 04. Dezvoltarea activitatilor de piscicultura, pescuit si procesare a
pestelui

Domeniul de actiune

Modernizarea mijloacelor de transport a pestelui ale unitatilor
economice locale, crearea unei facilitati zonale de comercializare a
produselor din peste, actiuni de promovare a produselor pescaresti;

Complementaritate si delimitare

Complementaritate:

PNDR, Axa lll - imbundtdtirea calitdtii vietii in zonele rurale si
diversificarea economiei rurale, Masura 322 Renovarea, dezvoltarea
satelor, imbundtdtirea serviciilor de bazd pentru economia si
populatia rurald si punerea in valoare a mostenirii rurale - actualizat
iunie 2009

POR DMI 4.3. Sprijinirea dezvoltarii microintreprinderilor

POR Axa 1 - Sprijinirea dezvoltarii durabile a oraselor — poli urbani
de crestere

PNDR, Axa lll - imbundtdtirea calitétii vietii in zonele rurale si
diversificarea economiei rurale, Masura 312 Sprijin pentru crearea si
dezvoltarea de micro-intreprinderi

POP Axa 2. Mdsura 2.3. Prelucrarea si comercializarea pestelui, Axa
3. Mdsura 3.4. Dezvoltarea de noi piete si campanii de promovare

Delimitare:

Adresabilitatea proiectelor de modernizare a mijloacelor de
transport se rezuma la agentii economici care activeaza in sectorul
pescaresc local. Proiectul strategic de infiintare a unei piete a
pestelui va avea caracter zonal si se va adresa producatorilor locali
de peste si produse din peste si consumatorilor din zona de influenta
a municipiului Galati.

Beneficiarii tinta

Operatiuni

Tipuri de beneficiari

Modernizarea mijloacelor de
transport al pestelui proaspat si
produselor din peste

Privati si Semi-publici:
- companii, pescari autorizati, ONG;

- organizatii profesionale/patronale, organizatii de producatori din
domeniul piscicol;

Publici: institutiile publice;

Infrastructura pentru
comercializarea produselor
pescaresti

Privati si Semi-publici:
- companii, pescari autorizati, ONG;

- organizatii profesionale/patronale, organizatii de producatori din
domeniul piscicol;

Publici: UAT, institutiile publice;

Promovarea produselor si
serviciilor locale si traditionale
legate de pescuit si acvacultura

Privati si Semi-publici:
- companii, pescari autorizati, ONG, institute de cercetare si
universitati private;

- organizatii profesionale/patronale, organizatii de producatori din


http://inforegio.ro/sites/default/files/GS%20consolidat%203%20iul%202010.rar

domeniul piscicol;

Publici: UAT, institutiile publice, institute de cercetare si universitati

publice;

Utilizarea inovatiei si informatiei
pentru dezvoltarea sectorului
pescaresc

Privati si Semi-publici:

- companii, pescari autorizati, ONG, institute de cercetare si

universitati private;

- organizatii profesionale/patronale, organizatii de producatori din

domeniul piscicol;

Publici: UAT, institutiile publice, institute de cercetare si universitati

publice;

Criterii orientative de selectie

Proiectul indeplineste urmatoarele conditii:
- demonstreaza viabilitate tehnica, financiara si economica;
- contribuie la atingerea obiectivelor si indicatorilor masurii;
- cuprinde activitati cu caracter inovativ;
- genereaza locuri de munca;
- respecta principiile egalitatii de sanse si dezvoltarii durabile;
- managerul de proiect are sub 40 de ani si/sau este femeie;

Tipuri de actiuni (operatiuni)

- Modernizarea mijloacelor de transport al pestelui proaspat si

produselor din peste

- Achizitionarea / utilarea / modernizarea
autovehiculelor/autoutilitarelor de transport al pestelui viu,
al pestelui proaspat, al produselor congelate etc;

- Infrastructura pentru comercializarea produselor pescaresti

- Piata de peste (proiect strategic);

- Promovarea produselor si serviciilor locale legate de pescuit si

acvacultura

- Evenimente cu profil pescaresc;

- Elaborarea si implementarea Planurilor individuale de

marketing;

- Utilizarea inovatiei si informatiei pentru dezvoltarea sectorului

pescaresc

- Studii pentru prospectarea pietei;

- Analize pentru identificarea oportunitatilor de dezvoltare a
produselor si serviciilor locale;

Alocare POP

1.326.965,16 euro, 22,78% din valoarea totala solicitata POP

Contributie beneficiari (%)

Operatiuni

Tipuri de beneficiari

Grad de cofinantare

Modernizarea mijloacelor de
transport al pestelui proaspat si

Privati si Semi-publici:

produselor din peste - IMM, pescari autorizati, ONG; 40%
- companii mari; 70%
- organizatii 40%
profesionale/patronale,
organizatii de producatori din
domeniul piscicol;

S . 40%

Pubilici: institutiile publice; ’

Infrastructurd pentru Privati si Semi-publici:

comercializarea produselor i . o

pescaresti - IMM, pescari autorizati, ONG; 40%
- companii mari; 70%

- organizatii



profesionale/patronale,
organizatii de producatori din
domeniul piscicol;

Publici: UAT, institutiile publice;

0%

0%

Promovarea produselor si
serviciilor locale si traditionale
legate de pescuit si acvacultura

Privati si Semi-publici:

- IMM, pescari autorizati, ONG,
institute de cercetare si
universitati private;

- companii mari;

- organizatii
profesionale/patronale,
organizatii de producatori din
domeniul piscicol;

Publici: UAT, institutiile publice,
institute de cercetare si
universitati publice;

25% - proiecte cu contributie
POP solicitata mai mica de
100.000 Euro

70%
0%

0%

Utilizarea inovatiei si informatiei
pentru dezvoltarea sectorului
pescaresc

Privati si Semi-pubilici:

- IMM, pescari autorizati, ONG,
institute de cercetare si
universitati private;

- companii mari;

- organizatii
profesionale/patronale,
organizatii de producatori din
domeniul piscicol;

Publici: UAT, institutiile publice,
institute de cercetare si
universitati publice;

25% - proiecte cu contributie
POP solicitata mai mica de
100.000 Euro

70%
0%

0%

Rezultate si beneficii estimate

1 piata de peste;

8 evenimente anuale cu profil pescaresc;

1 plan de marketing al zonei pescaresti implementat;

2 studii de prospectare a pietei;

1 analiza pentru identificarea oportunitatilor de dezvoltare ale

sectorului pescaresc;

2 autovehicule de transport peste achizitionate / utilate /

modernizate;

Perioada de implementare

2012-2015



Contributie POP / proiect

Estimarea

Nr. de proiecte Cost mediu estimat . . Contributia POP  Contributia
estimate / proiect ~ valoare medie co:stultjl totalpe  _ masura privata
masura
16 118.449,38 82.935,32 1.895.190,16 1.326.965,16 568.225
din care:
2 25.000 15.000 50.000 30.000 20.000
1 1.026.667 616.000 1.026.667 616.000 410.667
5 70.080,29 61,835,49 350.401,49 309.177,49 41.224
1 55.000 55.000 55.000 55.000 0
2 73.333,5 55.000 146.667 110.000 36.667
1 66.667 50.000 66.667 50.000 16.667
1 27.787,67 27.787,67 27.787,67 27.787,67 0
2 40.000 30.000 80.000 60.000 20.000
1 92.000 69.000 92.000 69.000 23.000



